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Philip Plisson, 'empereur
te Ia photo de mer

Combien de Francais achéteront cet été, entre une glace sur le port et un tee-shirt souvenir, une affiche ou un cliché de
Philip Plisson pour retrouver le ciel du large toute I'année ? Beaucoup. En une décennie, cet ancien électricien puis
commercial en textile s'est hissé au niveau des plus grands pour batir un véritable petit empire de la photo de mer.
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A TRINITE-SUR-MER,

Saint-Martin-de-R¢, Saint-

Malo, le Touquet, Lorient, Le

Crouesty, la  Baule, et

Honfleur, Ia petite demiére. Sur
cette cite Atlantigue aux golits d’em-
bruns et de régates, les galeries Plisson
attirent les amoureux du large, qui
vont venir chercher I le paysage tant
aimé de leurs vacances ou I'image de
leur voilier fétiche pour accrocher
dans leur salon.. On estime &
2.5 millions le nombre de Frangais qu
ont une photo de mer chez eux, et ce
chiffre ne peut qu‘augmenter avec
Iaccroissement de la population qui
vit & proximité du littoral : aujourd'-
hui, 60 % de nos compatriotes vivent
amoins de 70 kilometres des coles...
Ce réseau de galeries, qui propose
aussi toute une gamme de produits
déclinés autour de 1'image, s est déve-
loppé petit & petit sous 1'impulsion
d’un homme passionné de marine :
Philip Plisson. Ni Breton ni méme
marn & I'onigine; il a su vivre de sa
passion el faire entrer la photo de mer
dans 'univers du quotidien.

Une entreprise 100 % bretonne
« Au départ, on Faisait des photogra-
phies de chantiers ou bien pour des
publicités, raconte-t-on aujourd’hui
dans 'entreprise 100 % bretonne
installée & Crac’h (Morbihan) et qui
emploie désormais 46 salariés. Puis
Philip Plisson a suivi des courses au
large, et  partir de ces images sont
nés des ouvrages, puis des tirages ori-
ginaux vendus dans la
premiére galerie, celle
de la Trinité-sur-Mer. »
C’est dans un tout petit
espace de |1 métres
carrés aménagé dans
I"ancienne cride de ce petit port de
péche, devenu capitale frangaise de la
course au large, qu’est né 1’empire
Plisson.

Depuis, la galerie a déménagé juste
en face, dans I'hdtel emblématique du
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vieux port, I'hétel Le Rouzic, jolie
maison de maitre en granit. Ddns ses
salles aérées, on peut désormais admi-
rer des tirages de photos bien siir, mais
aussi des digigraphies (ceuvres nume-
riques sur papier d’art, tirdes en série
limitée et numérotée), des livres, des
cartes postales, des calendriers, des
tapis de souris.., Une collection dont
les prix démarrent & 2 euros la carte

Succes aux Etats-Unis ou
dans les Emirats Arabes Unis

postale. pour atteindre des sommes
beaucoup plus considérables pour les
tirages originaux. ce qui permet de
toucher toutes sortes de publics...
Plisson a aussi beaucoup travaillé pour
I' édition, avec des titres désormiais ats-

onnés ont rel:unmii a llidentique la frégate de La Fayette (ci-ﬁasus. Ia caquel.

—

si connus que « la Mer », un énorme
pavé (1l pese cing Kilos 1) publié aux
Editions Ta Martinigre potur Nogl 2006
et qui & connu un succés foudroyant
pour un ouvrage de ce type.

Un parcours photographigque dw
installée & Crac'h, dans le Morbihan,

I'entrepi

Philip Plisson a photographié des courses au large et en a tiré des livres et des images vendues dans ses galeries.

Mais malgré ce développement & la
fois en termes de points de vente et de
gamme de produits, 'entreprise ne
rencontre pas tout & fait le suceds
escompté. En 2008, crise oblige, le

La galerie Plissan a laTrinRi-sur-llp (Morbihan),

chiffre d'affaires atteint 7 millions
d’euros, « un résultat qui n’est pas
exactement & la hauteur de nos espé-
rances », reconnait-on< Crac’h. En
période de wvaches maigres. les
Frangais, bien qu amateurs de photos,
préférent privilégier achat utile a 1'a-
chat coup de ceeur. Pour compenser,
I'entreprise est sans cesse & 1affiit
d'innovations et cherche & étendre
encore son réseat de boutiques.

Multiplier les points de vente
Deux enseignes coexistent : les gale-
ries Plisson, qui ne vendent que les
ceuvres de Philip Plisson ou de son fils
Guillaume, et les galeries Pécheurs
d’images, qui proposent beaucoup
d’cenvres de Plisson mais aussi des
clichés d'autres photographes. La dif-
ficuli¢ reste de trouver des points de
vente bien situés, animés par des pas-
sionnés... Aujourd hui, il n’existe
aucune boutique sur la Méditerranée,
I'entreprise estimant que « le monde
de I'image n'y est pas du tout Je méme
que sur la facade Atlantique =

En revanche, Plisson s'exporie dés-
ormais 4 I'étranger. Les ventes aux
Etats-Unis ou dans les Emirats Arabes
Unis représentent désormais 25 % &
30) % du chiffre d*affaires. La Grande-
Bretagne, autrefois un marché impor-
tant, 5'est, elle, effondrée avec la cri-
se. Mais les photos s"achétent bien
aussi en [talie; en Espagne, et plus sur-
prenant, dans les pays de I'Est : la
Pologne, |'Ukraine, la Républigue
tcheque... Quant & Paris, la capitale ne
comple pas de boutique  I'enseigne
du Peintre de la marine. Pourquoi ?
« Trop cher, rop dangereux », dit-on.
« 11 faut trouver un emplacement idéal
pour que le projet dure et perdure.
Paris, en fait, c’est la ville la plus com-
pliquée, » Reste que tous les ans, le
stand Plisson fait un carton au Salon
nautique, et bien des Parisiens trou-
vent un livie ou une affiche signée
Plisson sous I'arbre de Nocl | W

premiére des huit boutiques de la cite atlantique.







